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消费市场日益繁荣 整体规模不断扩大 

—2008年福田区第二次全国经济普查分析商业篇
批发和零售业是衡量一个地区经济发展的重要标志之一，是生产者与使用者的桥梁和纽带，处于市场经济中最活跃的环节，是第三产业中一个举足轻重的行业，在国民经济中占有重要的地位。福田区拥有优越的地理位置、完善的基础设施和良好的经济基础，独特的地理环境与发达的交通网络为零售业的发展提供了便利条件。近年来，全区批发零售企业发展势头强劲，各项指标高速增长，总体规模不断扩大，企业竞争力不断提高。
一、基本情况

2008年全区批发零售业法人企业12834家，占全区法人企业的 48.1%，增长34.8%（基期数为2004年第一次经济普查数据,下同），其中批发业10360家，零售业2474家；实现销售总额3533.5亿元，分别增长126.3%、125.1%和132.4%。企业从业人员数占全区总数的22.6%，其中批发业170784人，零售业85830人。批发和零售业共实现主营业务收入3346.81亿元，增长116.9%，主营业务利润315.77亿元，增长153.7%，我区批发零售业整体规模不断扩大。 

表一    批发零售业主要指标对比表

	
	2008年
	2004年

	法人单位  (个)
	12834
	9524

	从业人数(人)
	256614
	154580

	销售合计（亿元）
	3533.5
	1561.29

	 #批发额（亿元）
	2911.96
	1293.86

	零售额（亿元）
	621.54
	267.43

	主营业务收入(亿元)
	3346.81
	1543.02

	 #批发业（亿元）
	2721.51
	1305.36

	  零售业（亿元）
	625.30
	237.65


二、主要特征

1、企业竞争能力不断提高
企业偿债能力增强，偿债能力衡量企业财务实力强弱和财务状况好坏。2008年全区批发和零售业资产负债率为66.2%，下降4.3个百分点。其中批发业资产负债率为66.7%，零售业资产负债率为64.5%，分别下降5.5百分点和增长1.4百分点。资产负债率的降低，企业的债务负担减轻，债权人权益的保障程度提高，企业的偿债能力进一步增强。同时盈利能力有所提高，盈利能力是企业在一定时期赚取利润的能力，通常体现为企业收益数额的大小与水平的高低。2008年全区批发和零售业主营业务利润率为9.4%，同比提高1.3个百分点。主营业务利润率微幅的提高，反映我区批零企业盈利能力有所提升。
2、民营企业充满活力

从登记注册类型看，私营企业仍是行业的主体，各种经济类型共存支撑着全区批发和零售业的发展，随着企业经济体制改革步伐的加快，快速发展的民营企业已占据本区批发和零售业法人企业的主导地位。

从企业数量看，2008年私营企业单位10881个，增长34.9%，占批发零售企业总量的84.8%，实现商品销售额1291.92亿元，占批发零售法人企业商品销售总额的36.6%；有限责任公司企业数增长12.6%；股份有限公司企业数增长34.4%，分别占批发零售企业总量的6.2%和 0.9%；港澳台投资企业数增长244.8%，外商投资企业数增长205.3%，分别占批发零售企业总量的4.4%和2.2%；而国有企业数下降28.2%，仅占批发零售企业总量0.4%。民营企业积极开展市场，适时调整内部管理机制，优化产品结构经过不断地经营发展，企业规模逐渐扩大，从单位量和销售额已超过国有企业。
表二    批发和零售业按登记注册类型分组表

	　
	法人单位 (个)
	从业人数(人)
	销售合计(亿元)
	资产总计(亿元)
	主营业务收入(亿元)

	总计
	12834
	256614
	3533.5
	1904.05
	3346.81 

	国有企业
	56
	4053
	250.42
	78.77
	260.68 

	集体企业
	6
	107
	0.71
	0.43
	0.45 

	联营企业
	63
	2826
	69.52
	32.5
	68.64 

	有限责任公司
	796
	32752
	866.56
	451.42
	814.46 

	股份有限公司
	121
	17499
	420.94
	182.81
	386.50 

	私营企业
	10881
	148041
	1291.92
	851.05
	1248.31 

	港、澳、台商投资企业
	562
	31619
	246.2
	149.22
	216.74 

	外商投资企业
	287
	19044
	384.38
	155.76
	348.01 


3、商品升级换代，消费层次跃上新台阶

随着居民消费结构从普及家用电器为主的购置生活必需品阶段，逐步向发展型和享受型消费阶段发展，居民用于住房、交通、通讯、娱乐等方面的消费迅速增长。2008年，全区法人企业实现消费总额3533.5亿元，增长126.3%。通讯器材类作为消费品市场的一大亮点，全区通讯器材类实现销售总额364.04亿元，增长57.9%。而汽车、住房消费作为第二次消费升级过渡到第三次消费升级的标志之一，继续保持一定热度。建筑装潢材料类实现销售额77.9亿元，增长152.3%；汽车类实现销售额186.67亿元，增长87.5%，其中实现零售额90.58亿元，占全区批零企业零售额的14.6%。汽车拥有量的大增，动力燃油需求大幅增加，也带动全区石油制品类商品的旺销，石油制品实现销售总额269亿元，增长355.8%，其中实现零售额128.74亿元，占全区批零企业零售额的20.7%，增长1097.9%。

表三    批发和零售业按国民经济行业分组

	　
	法人单位  (个)
	从业人数(人)
	销售合计（亿元）

	总计
	12834
	256614
	3533.5

	 批发业
	10360
	170784
	2818.79

	    农畜产品批发
	34
	525
	5.35

	    食品、饮料及烟草制品批发
	315
	12846
	207.62

	    纺织、服装及日用品批发
	967
	23541
	294.63

	    文化、体育用品及器材批发
	496
	7240
	104.19

	    医药及医疗器材批发
	155
	5967
	59.23

	    矿产品、建材及化工产品批发
	907
	19256
	775.99

	    机械设备、五金交电及电子产品批发
	6954
	94863
	1192.84

	    贸易经纪与代理
	394
	4871
	168.19

	    其他批发
	138
	1675
	10.76

	 零售业
	2474
	85830
	714.7

	    综合零售
	78
	26839
	192.73

	    食品、饮料及烟草制品专门零售
	126
	3772
	20.26

	    纺织、服装及日用品专门零售
	389
	11411
	41.23

	    文化、体育用品及器材专门零售
	271
	5666
	10.21

	    医药及医疗器材专门零售
	69
	2917
	11.01

	    汽车、摩托车、燃料及零配件专门零售
	171
	8593
	288.21

	    家用电器及电子产品专门零售
	955
	18541
	115.08

	    五金、家具及室内装修材料专门零售
	265
	2754
	8.99

	    无店铺及其他零售
	150
	5337
	26.98


4、限额以上企业是我区批发零售业的主力军

2008年全区限额以上批发零售业法人企业数量476家，占批发零售企业总数的3.7%，实现商品销售额2587.43亿元，占批发零售总销售额的73.2%。其中批发额2046.57亿元，零售额540.86亿元，从业人员数103421人，占批发零售企业从业人员数的40.3%； 限额以下批发零售业法人企业数量12358家，占批发零售企业总数的96.3%；实现商品销售额946.07亿元，占批发零售企业总销售额的26.8%，从业人员数153193人，占批发零售企业从业人员数的59.7%。数据显示，限额以上批发零售业企业数量和从业人员数远远不及限下企业，但市场份额占据绝对比重，限上企业户均销售额高达5亿元以上，然而限下企业户均销售额仅七百多万元，限额以上批发零售业企业主力军的地位突出。
批发零售企业销售额构成图
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批发零售企业数构成图
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5、电子商务交易在批发零售企业中占有一定份额
随着市场交易方式的不断创新，电子商务、网络交易平台、电视购物等新型交易手段在商品交易市场中占据日益重要的位置。2008年我区批发和零售业实现电子商务采购金额133.94亿元，电子商务销售金额134.48亿元，占全区批发零售销售额的3.8%。
三、存在问题

1、企业规模偏小

目前，我区流通产业虽然单位数量较多，但规模偏小，仍以小企业为主体，单体分散经营占较高比重。2008年我区批发和零售业法人单位12834家，实现销售额3533.5亿元。其中限额以上批发和零售业法人单位476家，仅占全区批发零售业单位量的3.7%，但销售总额占全区批发零售业的73.2%，而实现亿元以上销售额的企业仅268家，其销售总额占全区批发零售企业的70.3%。限下企业12358家，占全区批发零售企业数的96.3%，其销售总额仅占全区批发零售企业的26.8%，企业规模整体偏小。

2、消费市场经营管理不完善，影响批发和零售业发展壮大

批发和零售业被视为易进门的行业，企业很容易忽视经营管理理念的创新和技术上的运用，难以坚持和发展壮大。当前，我区批发零售企业信息化水平有待提高，内部电子网络、电子商务等管理技术还跟不上发展的需求；连锁企业的经营理念没有体现出在统一采购、统一配送、统一核算和统一管理上，而单单体现在统一店名和标识。而销售服务上形式单一，仅仅依赖商品的折扣促销，而淡化了售后服务才是核心提高市场的竞争力。

四、发展建议

1、加强政策引导，进行企业扶持

商贸企业应以多种帮扶及优惠政策为导向，化危机为转机，着力培育新兴产业集群，快速提升产业规模，强化产业凝聚力。龙头企业对产业集群的形成具有凝聚作用和催化效应，但是不应该忽视提升企业整体规模对促进经济发展的重要作用，在加大对龙头企业扶持力度的同时，制定适应中小企业发展的优惠政策，搭建企业之间的沟通平台，提高产业间链接能力，充分发挥龙头企业的带头示范作用，在区域范围内形成完整，科学和配套的产业链，提升批发零售业整体发展水平。

2、提高管理水平，减少企业成本

企业必须努力推行现代管理制度、不断革新信息化运用的水平，着力加强对电子订货系统、仓库管理信息系统、物流配送系统等各种管理手段的变革，促进专业市场与有实力的销售企业携手，逐步建立市场产业支撑体系，加强与制造业产业基地的对接，减少流通环节，降低销售成本，杜绝伪劣假冒商品，统一售后服务，建设放心市场和信用市场。

3、不断拓宽消费领域，提升消费结构

批零贸易业的发展要坚持规划先行，为了平衡各个街道的消费领域，区级应该细化建设商业服务点到基层的社区。在社区建立商业服务网点，要合理设置网点，扩大服务范围，要坚持集中建造组团式社区商业中心与合理配置多点式便利型网点相结合，形成比较完善的商业服务网络体系，要鼓励各类批零贸易企业运用连锁经营方式，努力满足社区居民多样化、个性化消费需求。同时，随着消费者收入的稳步增加，居民生活质量不断提高，开始由基本生存消费向享受、服务消费发展，餐饮娱乐、住房、教育、医疗保健、旅游健身美容等消费市场逐渐成熟，市场份额在大众居民的消费中逐年提升。
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