关于对福田区政协六届四次会议第2024115号提案《关于福田区加快推进气象美学特色文旅资源开发的若干建议》的回复

尊敬的张洪、郑湘涛、陈葵、曾晖、林奇生委员：
您好！您在福田区政协六届四次会议第2024115号提案《关于福田区加快推进气象美学特色文旅资源开发的若干建议》已收悉。首先感谢您对福田区气象美学特色文旅资源的关心和重视，所提建议具有重要的参考价值和指导意义，现将办理情况答复如下：
一、工作开展情况
（一）挖掘福田气象美学特色文旅资源
一是开展福田区旅游资源普查，分类分级梳理气象美学资源。我区已形成《福田区旅游资源普查报告》。根据普查结果，我区气象美学资源包含太空景象观赏地、地表光现象、物候景象3种基本类型，具体为深圳湾霞光、深圳中心区灯光表演、莲花山公园落羽杉、笔架山公园落羽杉、深圳中心公园落羽杉、荔枝公园落羽杉等6个天象与气候类资源，占全区所有旅游资源普查数量的0.74%。其中优良级资源2个，占天象与气候类资源总量的33.33%，深圳湾霞光入选“首批深圳气象美学景观打卡点”。二是生态休闲旅游资源丰富，具有气象美学潜力。我区位于亚热带季风气候区，四季分明，具有多样化的气候特征。我区有国家级红树林自然保护区、园博园、农科中心农业生态科普园、莲花山公园、荔枝公园、笔架山公园、中心公园、皇岗“双拥”公园、上下梅林文体公园等10家开放式休闲公园，总面积达6.43平方公里，为气象美学提供了优异的自然条件。
（二）宣传福田气象美学资源
一是开设机构账号，利用官媒推介福田旅游资源。我区联合中央、省、市、区四级媒体持续做好福田区重点文旅活动宣传推介，在Facebook、X、YouTube、Tiktok平台均开设了机构账号，根据海外社交媒体平台传播特点及海外受众偏好，定期发布优质视频及图文信息，不断输出热门话题、爆款产品。多途径向全球推介“福田十景”“八大旅游线路”等旅游品牌，不断提升福田国际影响力，吸引全球游客来到福田打卡。制作多语种城区形象宣传片《你好福田，2024焕新生活！》，在“幸福福田”微信公众号发布，Eye Shenzhen旗下微信公众号、海外社交媒体同步转发，YouTube账号总观看人数超6万次，向全球推介福田热门景点，吸引全球旅游前往福田参观旅游，进一步打造福田全球IP。二是探索网红宣推引燃福田旅游出圈爆点。2024年6月，我区与“马蜂窝”平台合作，举办“衷情福田集玩法”攻略征集大赛，面向全网最会玩的旅游玩家们发出攻略征集邀请，分享在福田微度假的宝藏秘籍。大赛共吸引了超过221万有计划前往福田旅游的用户关注，11.3万+游客主动分享了活动，119位平台优质内容创作者积极投稿，相关推文的浏览量超11.2万。许多旅游爱好者、美食探店博主等，围绕福田的购物、美食、文艺展览、自然风景等多元角度，发掘了福田的多元玩法。通过平台的放大效应，福田气象美学资源得到了更好的宣传。2023年10月，我区组织开展“全民创作 来CUE福田”文旅短视频征集大赛。比赛邀请社交媒体抖音网红达人约20名，围绕“福田十景”“八大线路”进行原创视频内容创作，串联商户、导游协会等行业资源，实现跨行业多点联动。活动收到市民游客商户等近600条投稿参赛视频，2次登上抖音话题发布，1次话题登上抖音同城热榜（最高排名为榜单第2名，在榜时间超过1周），活动覆盖粉丝量超4296万人次，总阅读量超2779万次，总互动量达24万次，解锁新时代“流量密码”，实现把旅游资源作为留住流量的“磁极”，持续为福田旅游引流，打造福田旅游的网红城区标签。
（三）规划福田气象美学精品线路
我区不断推出精品旅游线路，联动头部旅行社和OTA在线平台，引入市场力量，打造并对外发布都市观光、改革开放、亲子游玩等主题各异的20余条精品旅游线路，例如都市潮流低空游、亲子畅享欢乐游、改革开放弄潮游、深港联动两日游、两山联动特色游、福桥联动文化游、观福X科技发展之旅、踏洲X生态漫行之旅、寻潮X时尚潮流之旅，华强北City walk线路、环中心公园活力线、华强北探秘之旅等。其中多条线路已将香蜜公园四季花海、福田红树林自然保护区等福田气象美学资源点纳入。
（四）树立福田深圳气象美学品牌
[bookmark: _GoBack]福田之美，不仅在于城区形态之美，更在于生态环境之美。我区结合福田城区丰富的自然资源和红树精神，以福田正宗的“原住民”猕猴、黑脸琵鹭、招潮蟹、弹涂鱼为设计原型，设计“福气”“福鹭”“福潮”“福余”4个福田旅游卡通IP形象，形成“福气家族”，并不断衍生动画、文创等产品，形成IP矩阵。目前福气家族IP已成为我区对外宣传的主角，今年以来已在近千场活动中露脸，在“深圳非遗 四海一家”活动中福气家族巨型气模闪亮登场，引发舆论热潮，有效树立起福田都市旅游标识。
二、下一步工作思路
下一步，一是我区将深入挖掘我区天气景观资源、气候环境资源、人文气象资源，向市民公众做好发布指引。二是加大福田气象美学宣传力度，在幸福福田等公众号、“福田文旅”微信小程序以及小红书等平台，通过视频、直播和其他数字技术产品，推荐福田气象美学景观和精品线路。三是融合创新提升福田区气象生态产品价值，策划“红树林湿地生态美学线路”“深圳湾霞光气象美学线路”“落羽杉秋冬限定美学线路”等气象美学精品线路。红树林湿地生态美学线路，沉浸式参与红树林湿地观鸟，感受独特的生态景观和鸟类活动；深圳湾霞光气象美学线路，漫步深圳湾沿线感受美丽的霞光景色；落羽杉秋冬限定美学线路，串联莲花山公园、笔架山公园、深圳中心公园、荔枝公园，观察落羽杉从绿色变为黄色、橙色和红色的四季场景。四是积极探索气象美学旅游和科技融合的有效机制，市区联动构建“AI+宣传文化”“出彩工程”，整合市区宣文旅商资源，结合AI技术的独特优势和创新应用，展现深圳·福田城区形象，结合气象美学资源打造一批虚拟现实融合的文旅产品。
特此回复。
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